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Ny firmaprofil
Firmaprofilering er et viktig uttrykk for alle bedrifter som ønsker å fremstå med gode merkenavn. "Branding" er et amerikansk begrep som dekker et bredt spekter av virkemidler for dette. Selve navntrekket; logo'en, er viktig, men det samme gjelder skrifttype; grafisk design, billedbruk, fargevalg og effekter.
ASSA ABLOY -konsernet ga våren 2007 nye retningslinjer for egen og viktige datterselskapers profil. Allerede fra sommeren 2007 begynte TrioVing å legge om sin profilering etter de nye retningslinjene. I tillegg til ny logo, tilstreber vi et mer gjennomført, moderne grafisk uttrykk; herunder bruk av bilder og illustrasjoner. Profilen blir mer lifestyle-orientert. Det vil si at våre budskap orienteres noe mer om fordelene ved å bruke våre produkter enn deres tekniske egenskaper. En lignende vinkling var alt tatt i bruk i TrioVings "Sikkerhet gir frihet..." -kampanjer.

Ny logo og profil gjelder for TrioVing a.s som selskap, men ikke uten videre for produkter, konsepter og samarbeidsforhold. Eksempelvis endres ikke logo'en for TrioVing Sikkerhetssenter. For ordens skyld nevnes at firmaets navntrekk og profil er selskapets eiendom, som vi har full råderett over. Det foreligger en "Brand Manual" som gir interne retningslinjer for bruken av den nye profileringen.
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